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対象エリアの高級和食店を定期的に利用できる富裕層に対して、日本酒と和食ペアリングによって

より上質な食体験になるという認知と日本酒飲用意向の向上を目指す

目的と取り組み方針

目的

取り組み方針

ターゲット像 コンセプト 対象エリア 対象レストラン 施策の方向性

「日本酒と和食のペアリングは
上質な食体験である」という

認知と日本酒飲用意向の向上

高級和食店を
定期的に利用
できる富裕層

日本酒と和食の
ペアリングによる
上質な食体験

◼ 上海を中心と
する長江デルタ

◼ 広州・深圳を
中心とする
珠江デルタ

高級和食店
（500元以上）

概要：P.2~8
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日本酒の機能的価値・情緒的価値をバランスよく取り入れ、現地消費者の生活文脈に沿った

日本酒の提供価値を実感してもらえるプロモーションを設計し、キャッチコピーや各施策に反映させる

施策の方向性

⁃ 日本酒の価値訴求

機能的価値
（クラフトマンシップに裏付けられた高い品質、旨味、うま味の相乗効果で）

ペアリングする和食の美味しさを引き立てる

情緒的価値
（日本らしいクラフトマンシップ、日本の風土・文化に触れることは）

新しい発見・刺激・喜びをあたえてくれる

日本酒が提供する価値
より上質な食体験

日本酒のRTB

豊富なうま味 日本の風土・文化クラフトマンシップ
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和食店に月1回以上訪問する日本酒User層（56%）をメインターゲットに設定し、

和食喫食時の日本酒飲用を促進する施策を実施する

施策の方向性

⁃ 日本酒Userの和食喫食時の飲用促進

経験あり

経験なし

User

過去1ヵ月の
和食店訪問経験

Ⅱ. 22% Ⅰ. 56%

Ⅲ. 9%Ⅳ. 14%

出所：JFOODO 2022 A&U調査

n=520

過去1ヵ月の和食店訪問経験

Non-user 日本酒

Ⅱ. 22%

出所：JFOODO 2022 A&U調査

飲用目的 日本酒・赤ワイン・白酒 比較

和食と一緒に

飲む
おいしいお酒を

楽しむ

リラックスする

食事に合うお酒を

楽しむ

人とは違う

お酒を楽しむ

仲間とよい時間を過ごす
オリジンや

ストーリーを楽しむ

ギフトとして

人に贈る

このお酒に精通する

気晴らしのため

お祝いのため

自分へのごほうび

洗練された

人間になる

日本酒 赤ワイン 白酒

n=334

…日本酒が最も高い項目
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User (n=334)

和食店に月1回以上訪問するが日本酒を飲用しないNon-user層（22％）をサブターゲットに設定し、

和食喫食時の日本酒を促進する施策を実施する

施策の方向性

⁃ 日本酒Non-userの和食喫食時の飲用促進

出所：JFOODO 2022 A&U調査

20%

経験あり

経験なし

User

過去1ヵ月の
和食店訪問経験

Ⅰ. 56%

Ⅲ. 9%Ⅳ. 14%

出所：JFOODO 2022 A&U調査

過去1ヵ月の和食店訪問経験 日本酒飲用理由 User／Non-user 比較

Non-user 日本酒

Ⅱ. 22%

18%

n=520
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プロモーション参加対象店舗を、高単価である日本酒の価値を訴求できる500元以上の高級和食店に設定し、

より上質な食体験の発信に注力することで、他価格帯の和食店ユーザーへの波及を図る

施策の方向性

⁃ 高級和食店からの波及

その他和食店
（食事中心）

300~499元

~299元

客単価

500元~

日本酒を取り扱う
中・高級和食店

日本酒銘柄を多数取り扱う
高級和食店

客単価

500元~

2023年度2022年度
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日本酒をどう選んでいいかわからない消費者に対して、酒蔵の個性・ストーリーの発信を行うことで、

試したことのない日本酒へのトライアルを促進する

施策の方向性

⁃ 試したことのない日本酒のトライアル促進

消費者・適切な媒体での情報発信
・試飲機会の提供 など

日本の風土・文化

酒蔵のクラフトマンシップ

今日は刺身を食べるし
興味のある酒蔵の

この大吟醸を試してみよう！

日本酒非飲用理由TOP5 (%)

ほかのアルコール飲料が好きだから 38

馴染みがないから 29

どの日本酒を飲めばいいかわからないから 24

好きな料理に合わないから 24

中華料理に合わないから 24

出所：JFOODO 2022 A&U調査
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カスタマージャーニーに合わせた効果的な施策を展開することで、日本酒の消費拡大を促進する

施策の方向性

⁃ プロモーションの全体像

認知 飲用意向 飲用体験 推奨

・日本酒キャンペーンをやっている。

・和食店には行くが、日本酒との
ペアリングはあまり試したことがない。

消費者
態度変容

消費者
フェーズ

施策
方向性

「日本酒×和食＝上質な食体験」イメージ醸成

施策例：・ペアリング・日本酒の魅力を伝える広告

・メディア・SNS等での情報発信

・試飲・試食体験イベント

ペアリング体験推奨の促進

施策例：

・SNS等を活用した情報拡散

和食店・DSB・メーカーの支援

施策例：・スタッフ教育

・プロモーション内容の説明

・営業サポートツールの提供

・食事に合わせた日本酒を選ぶことで
もっと和食を楽しめそうなので、
ペアリングを試したい。

・酒蔵ごとに味の個性やストーリーが
あり面白そう。

・日本酒×和食体験を
誰かにおすすめしたい。

ペアリング体験機会の創出

施策例：

・ペアリング認知と今後の飲用意向増を

実現する高級和食店での店頭施策

・日本酒と一緒に楽しむことで
上質な時間を過ごせた。

・日本酒には酒蔵ごとに味の個性が
あり奥が深い。 もっと色々な
日本酒を試してみたい。
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