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外食における日本ワインの認知・関心及び取扱意向の向上と、60店舗の取扱い拡大を目指しました

プロモーションの全体像

【 レストランでの日本ワイン取扱いのステップと2021年度施策 】

認知・関心の向上 取扱い意向の向上 商談 取扱の開始
取扱継続・

消費拡大

ディストリビュータ―との連携
&

レストランのフォローアップ

アンバサダーの起用

PRイベント、WEB、Facebook

レストランキャンペーン
（食中酒としてのペアリングの訴求、注文率アップのための

スタッフトレーニング&メニューカード設置、メディアタイアップ）

ディストリビュータ―とのキックオフミーティング

目標：
+60店舗
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プロモーション実施スケジュール

2021年度

2021年 2022年

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

ディストリビューターとのキックオフ

アンバサダーの起用

PRイベント

レストランキャンペーン

メディアタイアップ

Web

Facebook
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外食市場における取扱および消費を拡大させることを目的として、広東料理×マスカット・ベーリーA、

寿司/刺身×甲州というポジショニングを中心に日本ワインを訴求しました

プロモーションの目的と戦略

マスカット・ベーリーA 甲州

『ピュアな日本甲州種の味わいが
寿司の旨味とマッチする』

『マスカット・ベーリーAの日本の味が、
多種多様な広東料理の味にマッチする』

【日本ワインのキービジュアルとキャッチコピー】
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施策実施前のキックオフミーティングを通じた早期の意識づけにより、

日本ワイン事業者16社の現地ディストリビューター（12社）のプロモーションへの巻き込みができました

2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ ディストリビューターとのキックオフミーティング

【ディストリビューターとのキックオフミーティング】

・開催日時 ：6月30日（水）15:30～16:30（現地時間）
・形式 ：オンライン
・言語：英語
・アジェンダ：

- 香港での日本ワインの概況
- 2020年度プロモーションのフィードバック
- 2021年度プロモーションの目的、施策の説明
- 日本ワインアンバサダーの紹介
- ディストリビューター様への具体的なお願い
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香港のワイン業界に影響力とコネクションを持つ有識者2名をアンバサダーとして起用することで、

日本ワインのポジショニングの説得力を高め、業界内の関心を喚起しました

2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ アンバサダーの起用

左：Micky Chan氏 （ワイン専門家）
右：Reeze Choi氏 （ソムリエ）

ディストリビューターとのキックオフでの説明PRイベントでの解説

レストランキャンペーン
参加 レストラン向け
ワインの選定および
ペアリングメニューの監修

タイアップメディア上での解説
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メディアやインフルエンサーを招待したPRイベントを実施して、日本ワインプロモーションを拡散させた結果、

91件の露出につながりました

2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ PRイベント

【実施概要】

◼実施日時：2021年8月5日

■会場：レストラン大公館 （Greater China Club）

■主な対象者：メディア、インフルエンサー、レストラン
関係者計33名

■イベントの内容：
・日本ワインアンバサダーによる日本ワインの特徴と
魅力の紹介

・夏のキャンペーン参加事業者14社のワインの
試飲コーナーの設置

他
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新規取扱い店60店舗でのレストランキャンペーンの実施により、日本ワインの食中酒としての認知・理解の向上、

ならびに423本の日本ワインの販売を達成しました

2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ レストランキャンペーン

キャンペーン参加店での
メニューカード設置

アンバサダーによるキャンペーン
参加店スタッフへのトレーニング

「日本ワイン」があることを今まで知らなかった

ため、キャンペーンを通して知ることができて、

よかった

ペアリングを実施してみて、「日本ワイン

（甲州）」と海鮮料理が合うことが分かった

アンバサダーの監修によるペアリングメニュー
（お勧め料理＆日本ワイン）の提供

参加レストランからのコメント

見栄えの良い写真つきのPOPが有益だった
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消費者がレストランを選ぶ際に参考にする有力なメディア「Weekend Weekly」において、キャンペーンに関する

記事や動画を展開し、延べ58万人にリーチしました

2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ メディアタイアップ

【Weekend Weekly】

■プロフィール
「香港で最も影響力があるトラベル、グルメ、レジャー情報誌。
海外旅行、エンターテイメント、グルメ、ショッピングにおいて、最先端で価
値あるレア情報を提供。」

■メディアデータ
・サイト月間PV数： 131,000,000
・Facebookフォロワー数： 936,487人
（出所：New Media Group (Weekend Weekly 出版会社) 会社案内）

【タイアップ内容】

■動画3本、記事3本の制作、ならびにFacebookを通じた露出
■レストランおよびペアリングメニューを紹介

【タイアップ記事・動画の合計リーチ数】

延べ576,203

＜オンライン記事＞
キャンペーン紹介

＜Facebook投稿＞
日本ワインと料理の

ペアリング紹介

＜動画配信＞
アンバサダーによる
日本ワイン紹介
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2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ WEBサイト

繁体字ならびに英語で、日本ワインや香港で飲用できる銘柄や提供レストランなどの情報発信を行い、

レストラン関係者や消費者の日本ワインに対する理解・関心を高めました

https://wine-jfoodo.jetro.go.jp/hk/index.html
https://wine-jfoodo.jetro.go.jp/hk-en/index.html

年度内に12回更新、3,650人がサイトを訪問

トップページ（左：繁体字、右：英語） 日本固有品種の紹介 日本ワイン提供レストランの紹介

https://wine-jfoodo.jetro.go.jp/hk/index.html
https://wine-jfoodo.jetro.go.jp/hk-en/index.html
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2021年度プロモーションで実施した施策

⁃ Facebookの活用

Facebookでのレストランキャンペーン参加レストランやペアリングメニューの紹介など、全81回の投稿を通じて、

延べ17,455回のリーチを獲得し、レストラン関係者や消費者の日本ワインに対する理解・関心を高めました

https://www.facebook.com/japanwine/

レストランキャンペーン告知 PRイベントの報告 レストランキャンペーン参加店、ペアリングメニューの紹介

https://www.facebook.com/japanwine/
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