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2018年度 日本ワインのプロモーションについて（英国・
香港）

日本食品海外プロモーションセンター（JFOODO）
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ポジショニング
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日本ワインが持つ、世界的な料理のトレンドに合う「繊細さ」 「品種の多様性」と「優れた技術に支えられた高い

品質」を訴求しました

着眼点

※「日本ワイン」＝日本産葡萄を100％使い、日本で醸造したワイン。

【巨大な既存の世界ワイン市場】

伝統品種は飽きられ、新しいワイン
をワイン愛好家が求める傾向がある
“Anything but Chardonnay,
or Cabernet Sauvignon”

【次世代ワイン市場】

地域の特性を生かした
ワインが注目されている

価格競争激化で
伸び代は限定的

“グリーンのワイン”
“グルジアワイン”

そして
“甲州種ワイン”

“マスカット・ベーリーA種
ワイン”

“日本で造られた欧州種
ワイン”

オールド・ワールドワイン

フランス産
イタリア産
スペイン産
ドイツ産

ニュー・ワールドワイン

アメリカ産
チリ産

アルゼンチン産
オーストラリア産

ニュージーランド産

繊細

多様性

高品質
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プロモーション概要
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業界関係者（ディストリビューター・ソムリエ・レストラン・バー）向けには取扱いの拡大支援、消費者向けには

味の特長やストーリーの訴求によって、店舗での取扱い本数及び消費量の増加を図りました

目的と戦略

取扱いの拡大支援 特長・ストーリーの伝達

生産者
ディストリビューター・

ソムリエ
レストラン・バー 消費者

取り扱い本数増 消費量増

JFOODO施策⇒

達成目標⇒
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世界のワイン業界への情報発信源である英国、および日本ワインの最大の輸出先である香港を

ターゲットエリアに設定しました

ターゲット

ワインの国際価格にも影響力あり 中国市場にも影響力あり



8Copyright©2019 JFOODO. All rights reserved.

2018年 2019年

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

英国

香港

英国では定期的・継続的に取扱い拡大のためのイベントや広告を実施し、香港では展示会出展と、展示会の

会期に合わせたイベントを実施しました

全体スケジュール

コンサルテーション

ワイン業界関係者への日本ワインの紹介

ワイン専門誌への記事広告（10～3月まで月１回）

マスター
クラス

テイスティング
イベント

テイスティング
イベント

テイスティング
イベント

テイスティング
イベント

消費者向け
雑誌への
記事広告

マスター
クラス

展示会
出展
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主な施策
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日本ワイン約100銘柄についてのコンサルテーションにより、事業者に自社商品の評価やワインコンクール

参加に向けて役立つ情報を提供しました

主な施策（英国）

⁃ コンサルテーション

 今後日本の事業者が輸出を行う上で自社ワインの評価を得ることができました

 コンサルテーションのメンバー４名のうち２名がマスターオブワインであり、かつIWCのメインジャッジであることから
IWCなどのワインコンクール参加にむけて評価の視点を知ることができました

Mr. Peter McCombie MW Mr. Martin Lam

ﾏｽﾀｰｵﾌﾞﾜｲﾝ＆IWCメインジャッジ

Mr. Gulliem KerambrunMs.Sarah Abbott MW
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英国のディストリビューターやソムリエ、飲食事業者やメディア関係者に向けて、Sarah Abbott MWが

日本ワインを紹介しました

主な施策（英国）

⁃ コンサルテーションを起点としたテイスティングイベント・マスタークラス（ロンドン）

オン・ト

レード

24%

教育

関係

24%

ソムリエ

16%

卸／イン

ポーター

14%

小売り

バイヤー

12%

メディア

9%

【イベント概要】
• 日時：2018年10月23日
• 参加者：英国ワイン業界、メディア関係者63名
• ２部構成でイベントを開催

図：ロンドンテイスティングイベント参加者の職業割合

第１部（テイスティングイベント）

第２部（マスタークラス）

＜参加者の声＞

「日本ワインのスパークリング
は、思いがけない体験」

「成長する日本ワインを知れる
貴重な機会であった」

「よく構成されて、とても参考に
なるイベントであった」

「Sarah MWのマスタークラス
は、非常にためになった」

ショーケース式で参加者が各自テイスティングを実施

Sarah Abbott MWのレクチャー付きテイスティングを実施
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英国のディストリビューターやソムリエ、飲食事業者やメディア関係者に向けて、Sarah Abbott MWが

日本ワインを紹介しました

主な施策（英国）

⁃ コンサルテーションを起点としたテイスティングイベント・マスタークラス（マンチェスター）

オン・トレード

22%

個人

22%

ソムリエ

14%

インポーター

13%

小売りバイ

ヤー

11%

メディア

8%

コンサルタント

5%

教育関係

5%

【イベント概要】
• 日時：2019年1月22日
• 参加者：英国ワイン業界、メディア関係者50名
• テイスティングイベントを開催

図：マンチェスター・テイスティングイベント参加者の職業割合

＜参加者の声＞

「日本ワインとその生産方法の
バラエティの多様さ（たとえば
甲州）に興味を持った」

「特にオン・トレードにて日本
ワインをマークしない手はない、と
感じた」

「ワイナリーの説明を受けて飲んだ
赤ワインのいくつかは、とても新鮮
な発見だった」

「価格がキーになるとは思うが、
日本料理とのペアリングや日本固
有種との関連付けもキーになる」
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英国のディストリビューターやソムリエ、飲食事業者やメディア関係者に向けて、Sarah Abbott MWが

日本ワインを紹介しました

主な施策（英国）

⁃ コンサルテーションを起点としたテイスティングイベント・マスタークラス（ブリストル）

オン・トレード

40%

小売りバイヤー

20%

メディア

12%

インポーター

12%

教育関係

8%

コンサルタント

8%

【イベント概要】
• 日時：2018年２月20日
• 参加者：英国ワイン業界、メディア関係者62名
• ２部構成でイベントを開催

図：ブリストル・テイスティングイベント参加者の職業割合

第１部（テイスティングイベント）

第２部（マスタークラス）

＜参加者の声＞

「まったく新しく異なった
ワインを知ることができ、
興味をそそられた」

「今回のイベントを機に、
甲州以外の日本ワイン
へも関心が広がった」

「Sarahによる解説が
とても役に立った」

「日本ワインの繊細さが
とても気に入った」

ショーケース式で参加者が各自テイスティングを実施

Sarah Abbott MWのレクチャー付きテイスティングを実施
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雑誌『the drinks business』に日本ワインの記事広告を6号連続で掲載し、ワイン業界関係者へ

日本ワインを訴求しました

主な施策（英国）

⁃ the drinks business 記事広告

【the drinks business誌】
• ワイン専門業界誌
• ヨーロッパをはじめとしたワイン業界関係者１万人が購読

編集長Patrick Schmitt MWが日本ワインのワイナリーを
取材し、自ら記事を執筆しました
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ロンドンにて、Patrick Schmitt MWによる日本ワインのマスタークラスを実施し、ワイン業界関係者の

日本ワインへの認知・関心を高めました

主な施策（英国）

⁃ the drinks business マスタークラス

【イベント概要】
• 日時： 2019年2月22日
• 場所： ロンドン
• 講師： Patrick Schmitt MW
• 紹介ワイン：Patrick Scmitt MWが日本来日時に訪問した

ワイナリーの中から選出
• 参加者： ロンドン・ワイン業界関係者約60名
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雑誌『MONOCLE』に日本ワインの記事広告を掲載して、トレンドに敏感な消費者へ日本ワインを訴求しました

主な施策（英国）

⁃ Monocle 記事広告

【Monocle誌】
• 欧米圏のライフスタイル雑誌
• 発行部数：8万部
• 英国をはじめ、シンガポール、香港、

米国でも雑誌が発売されている
• 読者層：トレンドに敏感な消費者

「日本ワインガイド」を雑誌内小冊子として作成した
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アジア最大の酒類見本市であるHong Kong International Wine & Spirits開催期間中に、

Patrick Schmitt MWによるマスタークラスを実施しました

主な施策（香港）

⁃ the drinks business マスタークラスと見本市参加

【マスタークラス】
• 日時： 2018年11月9日
• 場所： 香港ルネッサンスホテル
• 講師： Patrick Schmitt MW
• 紹介ワイン：Patrick Schmitt MWが来日時に

訪問したワイナリーの中から選出
• 参加者： 香港ワイン業界関係者約60名

成果

見本市の日程に合わせて、徒歩圏内の会場でマスタークラスを
開催したことで、マスタークラス参加者が日本ワインブースに足を
運び、3社合計で180件の商談につながりました
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